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MARCELLA PANUCCI Direttore di Confindustria: sono previsti
incentivi per promuovere le cause, possibile I'aumento degli abusi

“I ricorsi diventano business
A guadagnarci sono i legali”

231- 116- 080

INTERVISTA

ROMA

it che i consu-

matorilanuova
<< legge avvantag-

gera avvocati e
promotoridelle cause. Epoic’e
il rischio che si commettano
abusi, con poche possibilita per
le imprese di difendersi». A
Confindustria la nuova class
action proprio non piace. «Ci
troviamo di fronte ad una revi-
sione complessiva dell’azione
collettiva che ne cambiaicon-
notati. Diventa qualcosa di di-
verso rispetto alle vecchie nor-
me» spiega il direttore genera-
le Marcella Panucci.
Cosa cambiae cosanon fun-
ziona secondo voi?
«Cambia proprio la struttura
dell’azione di classe. Anzitutto
lalegittimazione ad agire, ov-
vero non riguarda pit i soli
consumatori, ma perché e poi
cambiano gli illeciti che ne
rappresentano il presupposto.
Ormai qualsiasi tipologia di
danno che un consumatore o

utente pud aver subito a causa
diun comportamento dell'im-
presa, tutti gliilleciti di carat-
tere contrattuale o extracon-
trattuale (come ad esempio,
difetto dei prodotti o danni al-
la salute) possono essere og-
getto di ricorso collettivo».
Illegislatore si & spinto trop-
po avanti?

«Ha costruito uno strumento
che giain altri ordinamenti ha
dimostrato di essere stato am-
piamente abusato e di aver ga-
rantito si, a volte, una tutela ai
soggetti danneggiati, ma di
aver soprattutto beneficiato
gliavvocati. Rispetto al passa-
to, vengono introdotti molti
pitt incentivi a promuovere
azioni di classe e un sistema
premiale a favore degli avvo-
cati e questo aumenta moltoil
rischio di un utilizzo strumen-
tale di questo tipo di azioni».
Cosi la class action diventa
un business?
«Esattamente».

Manon sono previste sanzio-
ni per chi portaavantiazioni

strumentali?

«Purtroppo no. Noi avevamo
proposto che fosse previstala
possibilita di rivalersi per I'im-
presa che in seguito ad azioni
temerarie o pretenziose aves-
se subito un danno di immagi-
ne, manon e stato previsto. Un
altro elemento estremamente
problematico che non ¢ stato
corretto ¢ la possibilita per
consumatori e utentidi aderi-
re all'azione anche dopo la

sentenza di condanna. Come
dire: ti piace vincere facile! ».
La vecchia legge pero non
funzionava.

«Una revisione ci stava, ma il
pendolo ha oscillato in manie-
ra estrema verso un modello
che, visti anche i problemi del-
la giustizia italiana, puo dar
luogo ad abusi. Non solo da
parte degli utenti, che saranno
imeno beneficiati, mada par-
te degli intermediari che inve-
ce ci lucreranno».

Insiste: avete fatto i conti?
«Abbiamo fatto due simulazio-

ni. In una azione di classe con
30mila aderentiai qualiil giudi-
cericonosce un risarcimentodi
4.500 euro ciascuno, con le nuo-
ve regole al difensore e al rap-
presentante comune vanno cir-
ca 3,3 milioni di euro ciascuno
diparcelle. Altraipotesi: danno
derivante da un prodottodilar-
goconsumo come elettronicao
abbigliamento che non hale ca-
ratteristiche pubblicizzate. A
fronte di 300 mila aderenti, seil
giudice riconosce un risarci-
mento di 300 euro ciascuno, al-
Favvocato e al rappresentante
comune possono invece andare
1,3 milioni circa a testa. E’ evi-
dente che cosisiapreun merca-
to dove chi ci guadagna sono so-
prattutto avvocati e promotori
delle azioni di classe». P.BAR.
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