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1. Cos’e il BBF: i successi dell’export italiano

e Il perimetro del bello e ben fatto
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| SEGNI DISTINTIVI ( LA STRATEGIA ) IL RISULTATO

Qualita dei materiali

Accuratezza
delle lavorazioni

Riconoscibilita
della manifattura
italiana

Le eccellenze tra i beni finali di consumo
esportati dall’ltalia costituiscono il BBF

(

o

La valorizzazione
sui mercati
puntando
pit sulla qualita
che sulla quantita

/

\

Rendere evidenti i tratti
distintivi del bene
facendolo percepire
come altro rispetto
a prodotti
con funzionalita
simile e stessa
classificazione
merceologica

La bellezza
e la fattura
superiore trovano
espressione
oggettiva
nel prezzo

piu elevato
che i consumatori
finali sono disposti
ariconoscere
quando
acquistano
un prodotto BBF
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Sono oltre 450 le eccellenze tra i beni finali di consumo esportate dall’ltalia

(La definizione del BBF in tre step)

\
- 3 - LE ECCELLENZE
N ALIANE NEL LORO. 2 - 1 BENI FINALI DELLITALIA TRA | BENI
DI CONSUMO FINALI DI CONSUMO:
COMPLESSO
IL BBF
/

Il punto di partenza sono Il perimetro si restringe | prodotti che rientrano
le esportazioni italiane ai beni finali di consumo, nel BBF sono quei beni finali

nel loro complesso (beni che vengono individuati di consumo che ['ltalia

intermedi, beni di attraverso la tassonomia esporta con valori medi

investimento e beni finali Broad Economic Categories unitari elevati (uguali o

di consumo). Al mondo (BEC) in uso alle Nazioni superiori al 75esimo
vengono scambiati poco piu Unite. percentile della distribuzione
di 5mila prodotti, quasi tutti di tutti i paesi che esportano
esportati anche dall'ltalia. un dato prodotto).
4.577 PRODOTTI 881 PRODOTTI 467 PRODOTTI
. |
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Italia settima nel mondo per quota di export

(Quote di mercato % sulle esportazioni di beni, dollari correnti 2017)

. 1|
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Il paniere di beni esportati dall’ltalia e ricco e ben bilanciato

(Inverso dell’indice di Gini calcolato sulla distribuzione dell’export per categoria di prodotto, dollari correnti 2017)

1,22
B Indice di diversificazione

1,19

1,16

113

1,10
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Restringendo il campo ai beni finali di consumo

(Quote % in dollari correnti, 2017)

Peso %
Quota % dei beni finali
sul totale Quota % di consumo
Ranking Paese dei beni finali su export sul totale
di consumo mondiale delle
mondiali esportazioni
del Paese
° @ cina 18,3 14,5 29,8
2° B  cemania 12,4 10,9 26,9
3 () 1mAuA 5,5 4,0 32,4
& statiUnit 54 A 18,1
5> ) Francia 53 42 30,2
6° o Giappone 50 5,1 22,9
70 & Regno Unito 42 3.2 30,6
& @ Spagna 33 24 322
° & PaesiBassi 3/ 36 202
10° ' : Belgio - Lussemburgo 3,0 2,7 26,1

Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindustria su dati UN-Comtrade.

- ’ltalia e terza...
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fi

... come anche per numero di eccellenze BBF esportate

(Numero di prodotti e q

uote % in dollari correnti, 2017)

Beni finali Quota di mercato delle eccellenze
Paese di consumo eccellenti dei beni finali
(variabile di ranking) di consumo
O svizzena 730 109
@ Giappone 540 2,2
() imaua 467 7,1
N .
- Austria 371 1,6
‘. Francia 399 1,7

Centro Studi
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Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindustria su dati UN-Comtrade.

9



Il BBF riguarda un’ampia varieta di settori

(Numero di prodotti, 2017)

Totale Beni finali  Prodotti

Comparto prodotti  di consumo BBF
Alimentare e bevande 618 127 45
8 Chimica, farmaceutica e cosmetica 632 51 8
9 Legno e arredo 124 32 22
Conciaria e pelletteria 56 22 21
O Tessile-abbigliamento 775 296 239
@ Calzature 25 25 17
@ Vetro e ceramica 90 17 10
{09 Elettrotecnica ed elettronica 254 47 14
@ Votoweicoli 72 20 6
e Nautica 16 5 5
Ottica, orologeria e apparecchiature di precisione 192 54 18
@ Ao 1.723 185 62

Totale 4.577 881 467

w (C:g;iﬁ:"%j;gﬂ.l STRIA Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindustria su dati UN-Comtrade. S&C?WE}EIBSt !
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2. Trend e principall

mercati del BBF
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BBF piu dinamico dopo la crisi

(Italia, export in dollari correnti, indici 2008=100)

120
- Totale

== BBF
110

100 . /\

90
80
70
60 I I | I [ | I [ [ I [ |
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
. 1|
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| BBF si differenzia per qualita

(Esportazioni, valori in dollari correnti e quantita espresse in tonnellate, indici 2012=100)

150
Quantita ltalia === Quantita mondo
- Valore Italia - \/alore mondo
140 /
130
120
- —

110 /
. /

90

2012 2013 2014 2015 2016 2017
W Centro Studi sace simest"'
entro Stud . L . . . . . . .
U CONFINDUSTRIA Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindustria e Fondazione Manlio Masi su dati UN-Comtrade. rappo ol
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| BBF e ancora immune dalla concorrenza degli emergenti

Giappone

| principali concorrenti dell’ltalia nel BBF
(Quote di mercato % in dollari correnti, 2017)

Altri ITALIA

2,1

Paesi Bassi
2,3

Belgio
3,4
|

12,8 28,6

Germania
15,8

Indonesia

3,5

Austria
4,8

Svizzera

o’

8,0

Regno Unito
8,5

v

' Francia
10,2
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Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindustria e Fondazione Manlio Masi su dati UN-Comtrade.
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Francia e Germania (ma non solo) i principali concorrenti per I'ltalia del BBF

(Quota % italiana sul totale delle esportazioni BBF al mondo)

Settore .Qu.ota Principali concorrenti
italiana
@ Alimentare e bevande 8,8  Francia, Gran Bretagna, Germania
@ Chimica, farmaceutica e cosmetica 7,3  Francia, Germania, USA
e Q Legno e arredo 23,2  Polonia, Germania, Cina
) Pelletteria 29,5 Francia, Spagna, Indonesia
- 0 Vetro e ceramica 9,7  Germania, Francia, Turchia
e @ Calzature 28,7  Germania, Francia, Spagna
0 Tessile e abbigliamento 33,7 Germania, Francia, Cina
i Elettrotecnica ed elettronica 1,7  Germania, Giappone, USA
@ Veicoli a motore 8,3 Germania, Giappone, USA
e Nautica 9,7  Francia, Germania, USA
) conre s T B corasiom Qoo S Confindusiia & Fondasions Manii Mas 5 dat UN-Comade,  SACE SIMest !
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Avanzati: | principali mercati di sbocco del BBF mondiale

(Importazioni in % sul totale dei mercati avanzati, 2017)

Canada Altri USA
2,5 18,7 21,1
Paesi Bassi
2,7
Francia
15,6
Belgio
4,2
Glappone
! —— Germania
12,2
Regno Unito
7,9
Spagna Svizzera
4,6 5,8
. 1|
w (ng;iloFllsijlg{IJSTRIA Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindustria e Fondazione Manlio Masi su dati UN-Comtrade. S&C?WE}EIBSt
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Emergenti: | principali mercati di sbocco del BBF mondiale

(Importazioni in % sul totale dei mercati emergenti, 2017)

Kuwait Qatar— Altri Cina
, 1,6 26,9 23,9
Messico
2,4
—— Hong Kong

16,3
Arabia Saudita —
3,0
Singapore
) __Russia

9,9
Turchia Emirati Arabi
53 53

. 1|
w Eg;@l?jﬁusmm Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindustria e Fondazione Manlio Masi su dati UN-Comtrade. S&C?FUE}EeSt
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3. Il potenziale del BBF
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L’analisi del potenziale attraverso ExPAND
(Export potential analysis and development)

| vantaggi di ExPAnD Al cuore della metodologia risiede la

definizione di un termine di paragone

M

/=
'

v Analisi flessibile e adattabile

v" Misurazione del potenziale di export

v" Individuazione dei mercati piu attrattivi

v Valutazione per settore o singoli prodotti

Potenziale

v Individuazione dei principali concorrenti PEER
—_—

C

FONDAZIONE MANLIO MASI
Osservatorio Nazionale per

w Contro Studi I'Internazionalizzazione e gli Scambi sace simest"
VY CONFINDUSTRIA

gruppo cdp
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Quanto vale il BBF italiano? E quali sono i margini di crescita?

v |l BBF vale 86 miliardi di euro e ha un potenziale di circa altri 45 miliardi che si suddivide in:

POTENZIALE
IN MILIARDI DI EURO

AVANZATI EMERGENTI

33,5 10,9

. 1|
W Centro Studi sace simest
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Avanzati: il potenziale nei 20 mercati piu importanti

(Esportazioni effettive e potenziali di BBF in miliardi di euro 2018, paesi ordinati per export potenziale aggiuntivo)

16 I Export effettivo Italia
Export potenziale aggiuntivo
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Avanzati: quali sono | concorrenti con maggiore sovrapposizione
nel tipo di prodotti esportati?

(Primi tre concorrenti dell’ltalia in ciascuno dei 10 mercati piu importanti per il BBF, quota % dei beni effettivamente sovrapposti con
I'ltalia sul totale delle esportazioni del paese di origine, 2017)
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Emergenti: il potenziale nei 20 mercati piu importanti

(Esportazioni effettive e potenziali di BBF in miliardi di euro 2018, paesi ordinati per export potenziale aggiuntivo)

5,0 M Export effettivo Italia

45 Export potenziale aggiuntivo
4,0
3,5
3,0
2,5
2,0
1,5
1,0
0,5
0,0
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Emergenti: quali sono i concorrenti con maggiore sovrapposizione
nel tipo di prodotti esportati?

(Primi tre concorrenti dell’ltalia in ciascuno dei 10 mercati piu importanti per il BBF, quota % dei beni effettivamente sovrapposti con
I'ltalia sul totale delle esportazioni del paese di origine, 2017)
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Su quali mercati puntare? Valutare il potenziale ma anche la compatibilita
tra domanda e offerta

(Indici normalizzati in %; dimensione delle bolle = aumento import dal 2019 al 2022)

100 Qatar
90 Malesia Iran
Libia Messico Arabia Saudita
80 Marocco | —
Vietnam Egitto & | Slovacchia  Canada
70 India Cile | ® ‘Portqgallo | Danimarca
Emirati B Ungheri Austria
Arabi Uniti \ Algeria pystralia
Thailandia—_ " e Olanda
Brasile Svezia

Kuwait

Libano

I
o

Potenziale sfruttabile
S

Cina Corea del Sud
Giappone Svizzera ‘

30 |
Turchia | | [ .
USA Belgio Russia
20
Francia
I | I | | | |
40 50 60 70 80 90 100
Compatibilita domanda-offerta di export
. In azzurro i paesi emergenti, in rosso quelli avanzati. : il
w Cenfro Stud Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindustria e Fondazione Manlio Masi su dati UN-Comtrade e FMI. sace simest
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Valutare il potenziale alla luce dei rischi

(Relazione trarischio di credito e potenziale globale, la dimensione delle bolle proporzionale al potenziale monetario)

100

v
Libia
90
¢ Libano Iran
%0 Vietnam @ ®
70 .Turchia Egitto @
§ Russia Portogallo India
© Algeria
S Brasil
2 rastie Marocco™?
S %0 Ungheria f
5 Thailandia © g Polonia Qatar
=§ 40 Spagna
< Messico Emirati Arabi Unit
2 30 :
= Kivait@ Slovacchia

20 Belgio-Lussemburgo
10 Svizzera ;
0 Svezia Canada
I I I | I I I I [
35 40 45 50 55 60 65 70 75
Potenziale globale
W Centro Stud sace simest""
entro Studi . - . . . . . . .
Ul CONFINDUSTRIA Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindustria e Fondazione Manlio Masi su dati SACE SIMEST ed ExPAND. rappo ol
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4. Gli accordi commerciall

v In un contesto di crescenti tensioni gli accordi aiutano a creare certezze per favorire gli scambi

There is no protection in protectionism
(Cit: Cecilia Malmstrom)

. 1l
W Centro Stud sace simest
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In un mondo di tensioni commerciali, UE si fa promotrice del libero

v UE promuove il libero commercio mediante la
negoziazione e la sottoscrizione di numerosi accordi di
tipo bilaterale.

v Le PMI sono le imprese che maggiormente
beneficeranno degli accordi di libero scambio.

v" Nel rapporto si approfondiscono tre accordi sottoscritti

negli ultimi anni, ossia quelli con il Canada, la Corea del
Sud e il Giappone.

W Centro Studi
4 CONFINDUSTRIA

scambio

. 1
sace simest'
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L’accordo UE - Corea del Sud ha alimentato le vendite made in Italy verso
Seul

v In vigore dal 1 luglio 2011.

v' Abolito il 70 per cento delle barriere tariffarie sui prodotti europei fin dall’entrata in vigore dell’accordo,
guota estesa al 98,7 per cento a regime (dopo 5 anni).

v' Sono 165 le indicazioni geografiche riconosciute e protette dalle imitazioni; quelle italiane includono 16
prodotti agroalimentari, tra cui salumi e formaggi di alta qualita, e 22 bevande, specie vini e altri alcolici di
fama internazionale.

(Export italiano di beni verso la Corea del Sud, var. %)

% [ Italia-Corea del Sud Italia-Mondo
<@, Corea del Sud

25
20

15 :
wl E
10 § l

-15

o

Gen-dic 2010 | Gen-giu 2011 5 Lug-dic 2011 | Gen-dic 2012 | Gen-dic 2013 | Gen-dic 2014 | Gen-dic2015 | Gen-dic2016 | Gen-dic2017 | Gen-dic2018 | Gen-giu2019

. La linea tratteggiata demarca I'entrata in vigore degli accordi. 3 ol
Centro Stud _ .. | sace simest
@l‘i@ CONFINDUSTRIA Fonte: elaborazioni SACE SIMEST su dati ISTAT.
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Grazie al CETA crescono le opportunita per I’export italiano destinato in
Canada

v In vigore dal 21 settembre 2017,

v" Abolito circa il 98 per cento delle barriere tariffarie sui prodotti europei fin dall’entrata in vigore, quota che
arrivera al 99 per cento dopo la piena attuazione dell’accordo.

v Sono 143 le indicazioni geografiche riconosciute e protette dalle imitazioni (di cui 41 italiane). Se ne
avvantaggiano anche gli esportatori del Bel Paese di alimentari e bevande del BBF, quali i produttori di
salumi, formaggi, aceti e vini di eccellenza.

(Export italiano di beni verso il Canada, var. %)

M Italia-Canada Italia-Mondo

‘W' Canada :
10 E
:
;
:
| A B
() — E—
Gen-dic 2016 Gen-ago 2017 : Set-dic 2017 Gen-dic 2018 Gen-giu 2019
. . , o . . . il
O comosuat e e oot rny, SACE Simest
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Economic Partnership Agreement (EPA): un accordo per oltre 600 milioni

v In vigore dal 1 febbraio 2019.

di consumatori

v Abolito oltre il 90 per cento delle barriere tariffarie sui prodotti europei fin dall’entrata in vigore dell’intesa,
percentuale che arrivera al 97 per cento una volta che sara pienamente attuata.

v' Sono 205 le indicazioni geografiche riconosciute e protette dalle imitazioni; quelle italiane includono 18
prodotti agroalimentari e 26 bevande. Tra esse vi sono diverse eccellenze del made in Italy nei settori dei

vini e dei salumi.

© Giappone
20

15
10

5

(Export italiano di beni verso il Giappone, var. %)

M Italia-Giappone  Italia-Mondo

0
-3
Gen-dic 2017

W Centro Studi
4 CONFINDUSTRIA

Gen-dic 2018 Gen 2019 : Feb-giu 2019

La linea tratteggiata demarca I'entrata in vigore degli accordi. sace SimeSt ol

Fonte: elaborazioni SACE SIMEST su dati ISTAT. :
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L’accordo con la Corea del Sud ha favorito
le esportazioni delle eccellenze italiane

(Export italiano verso la Corea del Sud, variazione % media annua)

2003-2010 W 2011-2018

15

12

13,9

Export BBF

SETTORI TASSO DI CRESCITA MEDIO ANNUO
BEST PERFORMER* 2003-2010 M 2011-2018

chimiea, — e

farmaceutica
e cosmetica -11,5
.. B
Calzature 4,9
O -
Tessile 0,2

e abbigliamento
* solo prodotti BBF

. I
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gruppo edp

Fonte: elaborazioni SACE SIMEST su dati UN-Comtrade.
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L’'impatto del CETA sulle esportazioni dell’'UE
e 1 prodotti italiani del BBF che potranno beneficiare dell’accordo

(Variazioni % al 2030 rispetto allo scenario di “non accordo”)

! a8 Abbigliamento
| Vestit, giacche, pantaloni, camicie
: Prodotti lattiero-caseari

Formaggi
1 :
I Pelli
I Borse, calzature, portafogli
1 J ~ Cami
| Preparazioni di carni, salumi, salsicce
|
|

U ~ Altra manifattura

Minuterie di fantasie, strumenti musicali

N . o Prodotti in legno
Mobili per cucina, per sedersi (di legno, canna e bambu)
Automotive

Autoveicoli

- ~ Minerali non metalliferi
Oggetti in vetro, ceramica (es. piastrelle) e cristallo
Prodotti alimentari trasformati

Oli, biscotti, cialde, aceti, conserve

~ Prodotti in metallo

Oggetti di acciaio, altri oggetti di ornamento

Altri mezzi di trasporto
Motocicli e barche

Prodotti chimici e plastica
Medicamenti, saponi, dentifrici

_ _ Macchinari
Ottica e apparecchiature di precisione

0 30 60 90 120 150

. il
Centro Studi _ - . e sace simest
w CONFINDUSTRIA Fonte: elaborazioni SACE SIMEST su dati Commissione europea. rappo ol
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L’'impatto dell’EPA sulle esportazioni dell’lUE
e 1 prodotti italiani del BBF che potranno beneficiare dell’accordo

(Variazioni % al 2035 rispetto allo scenario di “non accordo”)

Tessile, abbigliamento e prodotti in pelle O
Borsette, portafogli, calzature, maglioni, giacche, ecc.

Prodotti lattiero-caseari @
Formaggi

Carni .
Preparazioni e conserve, salumi, salsicce

Prodotti alimentari trasformati @
0li, aceti, olive, biscotti, conserve di pesci e acciughe, caviale

Minerali e vetro |
Oggetti in vetro, ceramica (es. piastrelle) e cristallo

Altra manifattura @ s o

Minuterie di fantasie, strumenti musicali . \
Prodotti in legno 0 :

Mohili per cucina, per sedersi (dilegno, canna e bambt)
Prodotti in metallo &

Oggettidiacciaio e ghisa, posateria
Veicoli a motore @

Autoveicoli
Bevande e tabacco

Vini, rum, whishy
Prodotti chimici 6

Medicamenti, saponi

Macchinari e attrezzature @
Ottica e apparecchiature di precisione

0 50 100 150 200 250

. il
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Quali prospettive per gli esportatori in Mercosur?

v In quest’area, I'export italiano € prevalentemente concentrato nella fascia tariffaria a dazio
compreso frail 10 e il 15 per cento.

v Si tratta di 89 linee tariffarie corrispondenti al 41,9 per cento delle esportazioni.

v | settori penalizzati da dazi mediamente alti (15-35 per cento) sono quelli relativi ai beni di
consumo, prodotti alimentari, meccanica elettrica e motori per il settore automotive.

v' Grazie all’accordo, il 91 per cento delle merci europee esportate verso il Mercosur sara
esente da dazi in un arco massimo di 10 anni.

+
+ *

*

MERCOSUR

. i
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5. Conclusioni, dove andare e le leve per arrivarci?
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Avanzati e emergenti presentano sfide diverse

e N
Nei paesi avanzati |'ltalia puo contare su una piu elevata
stringenza di relazioni culturali e geoeconomiche che P
fanno da apripista ai beni BBF 4 &
\. J

Negli emergenti la sfida e anche quella di adattare
creativita e stile BBF a gusti e stili di vita profondamente
diversi senza snaturarne I'essenza e la riconoscibilita
della provenienza

N\

p
Il contesto dei paesi emergenti presenta rischi maggiori a
fronte di opportunita che per volumi restano meno allettanti

. J

. 1l
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| mercati piu promettenti negli avanzati

(Ranking dei primi 5 mercati avanzati secondo il potenziale di export totale dell’ltalia in miliardi di euro in ciascun paese)

e Principali concorrenti
Paese sfruttabile Principali settori P
(MId di euro) per paese/settore

PRIMI CINQUE PAESI AVANZATI

Legno e arredo Cina, Canada, India
Conceria e pelletteria Cina, Francia, India
& sp 82 acp | o
= Motoveicoli Regno Unito, Germania, Giappone
Tessile-abbigliamento Cina, Indonesia, India
. Calzature Cina, Polonia, Spagna
._. Germania 3,3 , , , Pag ‘
Elettrotecnica ed elettronica Belgio - Lussemburgo, Regno Unito, Corea del Sud
0 Giappone 2,6 Tessile-abbigliamento Cina, Indonesia, India
RN . Vetro e ceramica Spagna, Portogallo, Francia
él'-\. Regno Unito 25 . pag g |
@ Nautica Olanda, Spagna, Germania
‘ ' Francia 2,1 Alimentare e bevande Spagna, Germania, Paesi Bassi
@ﬁ@c o Studh sace simest"'
entro Stuai . . . . . . . . .
U CONFINDUSTRIA Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindustria e Fondazione Manlio Masi su dati UN-Comtrade. rappo ol
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| mercati piu promettenti negli emergenti

(Ranking dei primi 5 mercati emergenti secondo il potenziale di export totale dell’ltalia in miliardi di euro in ciascun paese)

Potenziale Principali concorrenti
Paese sfruttabile Principali settori P
(MId di euro) per paese/settore

PRIMI CINQUE PAESI EMERGENTI

Chimica, farmaceutica e cosmetica Francia, Regno Unito, Giappone
e Cina 33 Elettrotecnica ed elettronica USA, Canada, Regno Unito
' Motoveicoli Regno Unito, Giappone
Alimentare e bevande Spagna, Corea del Sud, Giappone
Conceria e pelletteria Francia, India, Grecia
C- Emirati Arabi Uniti 1,3 Tessile-abbigliamento Cina, India, Bangladesh
Calzature Cina, Paesi Bassi, India
3 Qatar 0,8 Nautica Germania, Bahrein, Emirati Arabi Uniti
Arabia Saudita 08 Legnoe arredg Cina, Germgnia, QSA
Vetro e ceramica Spagna, Egitto, Cina
— . Conceria e pelletteria Cina, Grecia, Germania
L 4 Russia 06 Calzature Cina, Germania, Turchia
C i . t el
@@ cgmlmﬁﬂsmm Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindustria e Fondazione Manlio Masi su dati UN-Comtrade. SaCEIE}}E}eS
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La metodologia ExPAND consente anche focus per comparti piu
disaggregati: 'esempio della gioielleria made in Italy

v’ ltalia quarta al mondo per I'export di gioielli con una quota pari al 9,7% delle esportazioni totali.
v' L'export italiano nel 2018 é stato circa 5,7 miliardi euro.
v Esiste un potenziale aggiuntivo per altri 3,6 miliardi di euro.

(Potenziale di export aggiuntivo per il comparto della gioielleria per mercato di destinazione, valori in milioni di euro, 2018)
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W Centro Studi Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindusria e Fondazione Manlio Masi su dati UN-Comrade, SACE simest
7~y CONFINDUSTRIA gruppo cdp
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Italia ancora indietro nell’e-commerce

(Bolle proporzionali al totale vendite e-commerce in % del PIL)

Canada Regno Unito  — Germania Cina
N[ [~ .
o | = _—

- |
Francia -
I I Giappone
©
ITALIA India Corea del Sud
I I —O &.ﬂ&
T N
Wc o Stud sace simest"'
entro Stud . . . . . . . . .
Ul CONFINDUSTRIA Fonte: elaborazioni Centro Studi Confindustria e Fondazione Manlio Masi su dati UNCTAD. rappo ol
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Adoperarsi per impedire le contraffazioni

p
Le contraffazioni BBF costituiscono un danno ingente per Q

le imprese italiane: la spesa in beni contraffatti in Italia &

piu di 7 miliardi di euro; I'export mondiale di beni

 contraffatti e di 460 miliardi (3,3% del totale)

(Darti i i 1 & A
Particolarmente preoccupante risulta essere il fenomeno y 9
dell'ltalian sounding, specialmente nel settore

| agroalimentare

Le dimensioni della contraffazione hanno raggiunto
livelli ragguardevoli, in particolare nei settori del BBF
italiano

misurazione del fenomeno, verosimilmente le quote italiane
| ne risultano distorte al ribasso

La contraffazione del BBF rende anche piu difficile la ) E

J

. ]|
W Centro Stud sace simest
=~ CONFINDUSTRIA gruppo edp
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| tre assi su cul puntare per migliorare la performance

CONTRASTARE
FENOMENI COME
LITALIAN SOUNDING

PROMUOVERE
ACCORDI
COMMERCIALI

POTENZIARE
LA PRESENZA

DEL MADE IN ITALY O ALTRI LEGATI ALLA

CONTRAFFAZIONE
DEI PRODOTTI BBF

PER CONTRASTARE
LE INCERTEZZE

SULLE PIATTAFORME
E-COMMERCE

. i
chm Studl sace simest'
=~ CONFINDUSTRIA gruppo edp
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