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1. L’ottimismo nonostante la crisi
2. Le strategie partono dall'industria

3. Ma il Sistema-Paese le deve fare proprie



Industria in Italia significa piccola impresa.
‘Gli studi delle Associazioni fanno glustizia dl

due visioni insufficienti, o errate, della

(piccola) industria italiana. La prima,

che potremmo definire “mercatista”; la
seconda, quella dell”arte di arrangiarsi”
(vedi Sole 24 Ore del 23 ottobre, p.2). i

messaggio €: strategie dalle imprese,

fatte proprie dal Paese.



L’internazionalizzazione dell'industria (anche

piccola)
I

Fig. 2: Peso percentuale dei mercati BRIC e MED sull'export
italiano, per categoria di beni
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Fonte: elaborazioni su dati Comtrade



L’internazionalizzazione dell'industria (anche

piccola)
m

Fig. 3: Indice di diversificazione geografica dell'export (in %)
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Fonte: elaborazioni su dati Comtrade
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L’internazionalizzazione dell'industria (anche

piccola)
—

Fig. 4 Export ltalia, diversificazione geografica per industria (in %)
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L'ottimismo delle imprese del Made-In-Italy
.

Gli ordinativi nel Sistema Legno-Arredamento: saldo tra imprese con
ordini in aumento e in diminuzione
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Fonte: FederLegnoArredo



E le piccole sono le piu ottimiste ...

Clima di fiducia delle imprese elettrotecniche ed elettroniche per

dimensione d’impresa

Dimensione
Periodo Piccole Medie Grandi Totale
lll trimestre 2008 78,5 74,3 80,0 78,3
IV trimestre 2008 67,1 68,5 67,2 67,6
I trimestre 2009 62,9 54,9 55,3 59,5
Il trimestre 2009 68,4 67,4 66,2 67,6

Fonte: ANIE




Le strategie per il rilancio nascono nelle imprese
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Innovazione di prodotto Cercare nuovi mercati Cercare nuovi clienti  Cercare nuovi canali di  Ottimizzare gestione
esteri vendita credito e magazzino

Fonte: FederLegnoArredo



Le aree su cui concentrare gli sforzi
T

L’attenzione al prodotto e al cliente
come punti di partenza per
I'innovazione

La volonta di andare a trovare nuovi
clienti ovunque le condizioni della
domanda lo impongano

ronidrBciAIQKIgZazione del capitale umano



Le aree su cui concentrare gli sforzi
T

Giusto rapporto prezzo-qualita e
rafforzamento della rete di vendita per
informare meglio il cliente

Razionalizzazione dei rapporti ed

equilibri corretti tra PMI e grande
distribuzione commerciale

Fonte: FederLegnoArredo e FederAlimentare



E il Sistema-Paese?

Stimoli selettivi ai consumi

RIGENERARE Il recupero dell’abbigliamento .

’nl usato come facilitazione per 1:es_SI|I €
= LA MODA I’acquisto di capi nuovi Abbigliamento
Uomo/Donna

Deducibilita fiscale per le spese di Tessili e
’n‘ AIUTARE LA abbigliamento per l'infanzia, via Abbigliamento

= FAMIGLIA CHE scontrino parlante Bambino

CRESCE

= Tessili per
HI RIGENERARE Riqualificazione delle strutture Arredo e
= L’ACCOGLIENZA turistiche vetuste o degradate Biancheria per la
Casa

Tessili Tecnici e
Abbigliamento
Professionale

NEW PUBLIC
PROCUREMENT

La domanda pubblica come volano
di sviluppo
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’H DEFISCALIZZARE Agevolare fiscalmente i prodotti che i ECC_"
‘_-Li LA TRASPARENZA attestano il rispetto alle norme eco- tossicologicamente
tossicologiche Europee compatibili

Fonte: Sistema Moda Italia



E il Sistema-Paese?
I

Prestiti bancari in Italia per dimensioni dimpresa

Variazioni % sui 12 mesi

Dicembre 2007 Dicembre 2008 Marzo 2009 Maggio 2009

OImprese medio-grandi  mImprese piccole O Famiglie produttrici

Fonte: Bankitalia



